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国际展览展示设计机构

生成日期: 2025-10-29

展览展示设计的流程：一．项目接洽：获取参展客户的信息，取得客户参展相关资料，明确设计图交付日
期；二．设计：与设计师沟通并即时同客户进行设计交流，向客户交付设计初稿、设计说明、工程报价，研究
客户反馈意见并再次修改，交付定稿及工程报价；三．签约：同客户确定工程价格，明确同客户的相互配合要
求，签定合同；四．制作：完成制作及准备工作，完成主办、主场、展馆等各项手续；五．现场施工：现场展
览搭建，处理现场追加、变更项目，配合客户展品进场，客户验收；六．展期服务：参展期间现场维护。安排
展会期间现场应急服务和增值服务，配合客户展品离场，现场拆除；七．后续跟踪。展览展示设计人员在开始
设计前应当了解施工时间。国际展览展示设计机构

说到展会设计装修，对于那些参展商来说并不陌生，展会展览展示设计装修，是一个大工程，涉及到很多
的因素，而且每个因素都应该巧妙地融合在一起。那么，汽车展览展示设计装修应该注意哪些相关细节?来进行
展会设计的时候，首先要清理展会设计装修的目的是什么，必然是要让更多的参观者了解展会上的产品，每一
个参展商参加展会的较终目的都是想让产品有更好的曝光机会，能够让参观者更深入的了解展品，较终提高产
品的销量。所以在进行展会设计装修的时候，要考虑到展品布局的问题，展品布局要有主次，要将较主要的产
品放在较中间，较明显的位置上，将其他的产品围绕着重要产品去摆放，而且要注意间距，这样才能给人一种
整齐规范的感觉，才能更有效地突出重要产品。国际展览展示设计机构进行展览展示项目的第1步是项目接洽。

展馆展厅展览展示设计中需要我们注意哪些方面呢？表达明确的主体，传达明确的信息。主题是展出者希
望传达给参观者的基本信息和印象，通常是展出者本身或者产品。建立醒目标志。与众不同能吸引更多的参观
者，是参观者更容易识别寻找，使未走进展台的参观者也会留下印象。设计要独特，但是不要脱离展出目标和
商业形象。从目标观众的角度做设计。展览设计要考虑人，主要是目标观众的目的、情绪、兴趣、观点、反映
等因素。从目标观众的角度进行设计，容易引起目标观众的注意、共鸣，并给目标观众留下比较深的印象。

科技是艺术的表现手段，艺术是科技的应用结果。智慧展陈艺术空间，即运用数字媒体的科技技术赋予艺
术场馆空间新的表达方式。它改变了传统展示静态的表现形式，使其变得更多元化。它通过多媒体、声光电等
元素营造环境的真实感，将内容装置以及观众行为都整合设计于展项中，增加人与空间之间的互动性，并通过
图像、色彩、音乐与展品相结合形成了全新的立体展示形式，给人们带来了前所未有的视、听觉沉浸式体验。
充分利用展陈空间。运用情景模拟的展示手法，整合控制所有数字媒体设备以一体智能的方式很大程度烘托整
体效果，选用先进的声光电感应系统及动感平台，加入烟雾、雨雪等视、听、触觉感官手段，为参观者构建一
个突破时间、空间限制的身临其境的体验环境。在展示空间中，空间的生成需要以主题为中心，以“物”作为
设计原点展开。

展厅展览展示设计搭建中需要注意的地方：注意企业展厅设计的独特性。每个企业都有自己不同的企业文
化、企业形象等无形文化。设计师在进行展厅设计的时候，要注意将企业独特的文化、产品、形象等等融合在
自己的设计理念中，才能设计出属于企业的独特展厅。如果是随意的去模仿其他企业的展厅，那么不同的企业
文化、产品、形象，不只不能给企业带来企业展厅应有的作用，还会有许多的影响，导致整个企业展厅不伦不
类，不能够很好的体现出企业展厅的作用。所以企业展厅设计一定要与设计师进行详细的沟通，让设计师了解
整个企业的发展过程，文化等方面的信息过后，再开始着手对企业展厅进行设计。在具体的展示空间设计中，
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展示信息则需要通过不同的媒介作为中介表达不同的展示主题内容。国际展览展示设计机构

展览展示设计较基本的先从美学开始，即设计。国际展览展示设计机构

展馆展厅展览展示设计中需要我们注意哪些方面呢？考虑空间。设计人员还需要考虑展台工作人员的数量
和参观者数量。要通过布局、展台展架使用量以及布置方法来设计。人流安排。设计人员要通过了解展出者的
希望来设定展台的风格和品味。适应何种人群。展台易建易拆。展台结构应当简单，在规定时间内能够装拆。
建拆施工时间通常由展览会组织者决定。设计人员在开始设计前应当了解施工时间。慎重设计，不轻易更改。
设计时，要考虑周到、设计方案一旦讨论通过就不要轻易更改，尤其不要在后期更改，更改可能拖延施工，增
加费用，甚至影响开幕。国际展览展示设计机构


